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Nos presentamos… 

Influencer Marketing Solution 

 

 

 

SOLUCIÓN ESPECIALIZADA EN  

LA GESTIÓN DE CAMPAÑAS DE INFLUENCERS 

 

+150 PROYECTOS 

+15 PAÍSES 

 



We rock your brand! 
 

(bueno nosotros, y nuestros influencers) 

PARTNER ESTRATÉGICO DE 

MARCAS Y AGENCIAS  

PARA ACTIVAR COMUNIDAD EN 

BLOS Y REDES SOCIALES 



TOOLS ES UNA TECNOLOGÍA DE 

GESTIÓN Y REPORTING DE 

CAMPAÑAS PARA MARCAS Y 

AGENCIAS LÍDER EN EL 

MERCADO 

Nos presentamos… 

Influencer Marketing Solution 

MARVELCROWD ES NUESTRA 

COMUNIDAD DE INFLUENCERS 

CON MÁS DE 20.000 MIEMBROS Y 

UN ALCANCE DE +150 MILLONES 

DE CREADORES DE CONTENIDO 

TOOLS 
+ MCNS 



Nos presentamos… 

Influencer Marketing Solution 

Manager de campaña 
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1. Panorama del Marketing Digital, ¿qué está pasando? 

Medios masivos de  
uno a muchos 

Medios sociales  
de muchos a muchos 
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1. Panorama del Marketing Digital, ¿qué está pasando? 

 

90% 
De encuestados 
visualiza vídeo online, 
destacando Youtube 

40% 

* Estudio TV conectada, IAB (2015) 

Caen en picado las horas de televisión…pero 

Youtube aumenta en consumo 

* Fuente Nielsen (2015) 



1. Panorama del Marketing Digital, ¿qué está pasando? 

¡No me interrumpas! 

Millennials, 

plurals… rechazan 

la publicidad. El uso 

de adblockers se 

extiende al 26% 

de los internautas* 

* Estudio adblockers en España, IAB (2016) 



1. Panorama del Marketing Digital, ¿qué está pasando? 

Contexto OFFLINE (de 

uno a muchos) 

Una pantalla (TV) 

Tiendas y grandes 
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1. Panorama del Marketing Digital, ¿qué está pasando? 

“Casi 16 millones de internautas de 16 a 60 

años compran online en España” 

* Estudio ecommerce en España, IAB (2016) 



1. Panorama del Marketing Digital, ¿qué está pasando? 

M-commerce / S-Commerce 
“9 de cada 10 
usuarios declararon 
haber usado en 
alguna ocasión el 
smartphone en el 
proceso de compra” 

* Estudio mobile en España, 
IAB (2016) 

“Las ventas a través 
del móvil crecieron un 
68,8% en España en 
2015, siendo líderes 
europeos en 
crecimiento” 

* Sociedad de la 
Información en España, 
Fundación Telefónica (2015) 

https://www.youtube.com/watch?v=KAvYN4K0HWk
https://www.youtube.com/watch?v=KAvYN4K0HWk
https://www.youtube.com/watch?v=KAvYN4K0HWk
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1. Panorama del Marketing Digital, ¿qué está pasando? 

* Twitter & Annaclet (2016) 
 

                                  

de los 

prescriptores 

digitales tienen 

casi la misma 

influencia que 

amigos 

Cada persona es un medio 
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Contexto OFFLINE (de 

uno a muchos) 

Una pantalla (TV) 

Tiendas y grandes 

almacenes 

Contexto ON (de 

muchos a muchos) 

Multipantalla, 

multichannel y a la carta 

E-commerce, M-

Commerce, S-commerce 

Medios de comunicación 

e instituciones 

PEERs  

(People Like Me) 

CAMBIAN LOS MEDIOS 

QUE CONSUMIMOS 

CAMBIA CÓMO LOS 

CONSUMIMOS 

CAMBIA CÓMO 

COMPRAMOS 

CAMBIA EN QUIÉN 

CONFIAMOS 

Formatos PAID en 

Radio, TV y Prensa 

Publicidad Transmedia, 

Content Marketing 

CAMBIA LA FORMA DE 

HACER PUBLICIDAD 
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Modelo POEM 



1. Panorama del Marketing Digital, ¿qué está pasando? 

Branded Content 

 

Inbound Marketing 

 

User Experience Marketing 

 

Influencer Marketing 

 

… 
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2. Marketing de influencers: potente herramienta dentro del 
marketing digital 

Influencer Marketing Solution 

 

85% 
 

 
 

 

de los internautas sigue a 
influencers a través de 
redes sociales 
 

 

 

* Datos Estudio Anual de Redes Sociales, IAB (2016) 



2. Marketing de influencers: potente herramienta dentro del 
marketing digital 

 

Interés en búsquedas 
 

 
 

 

“Influencer marketing” 

Fuente: Google Trends, marzo 2017 



2. Marketing de influencers: potente herramienta dentro del 
marketing digital 

Influencer Marketing Solution 

Marcas Influencers 

Tienen la necesidad de 
adaptarse a este nuevo 

entorno y hacer campañas 
con influencers 

 

 

Expertise en conocer a las  
dos partes y conectar marcas  
con influencers desarrollando 

acciones parcial o completamente 

 

 

Youtubers, viners, bloguers,  
instagramers… que monetizan 
su influencia online y trabajan 

con marcas y agencias 

 

 
ESTRATEGIA 

DISCOVERING 
TRACKING 

REPORTING 
MEASURING 

SAAS 

CREACIÓN 
DIFUSIÓN 

DEL CONTENIDO 

Solución de marketing 
 de influencers 

DEP. MARKETING 
Y/O AGENCIAS DE 

PUBLICIDAD 

AGENCIAS DE 
REPRESENTACIÓN Y PR. 



2. Marketing de influencers: potente herramienta dentro del 
marketing digital 

 

¿Esto es ilegal? 
 

 
 

 

En Estados Unidos ya se considera 
delito promocionar algún producto sin 
clarificar que se trata de publicidad, 
está penado por la Comisión Federal de 
Comercio. 
 
* El caso de la blogger Aimee Song del 
blog Song of Style con la firma 
cosmética Laura Mercier.  
 
* Warner Bross fue multada por realizar 
una campaña publicitaria que pagaba a 
varias personalidades como el youtuber 
“PewDiePie” para promocionar su 
videojuego Middle Earth. 

https://www.instagram.com/songofstyle/
https://www.instagram.com/songofstyle/
http://www.songofstyle.com/
http://www.lauramercier.com/
http://www.lauramercier.com/


2. Marketing de influencers: potente herramienta dentro del 
marketing digital 

 

¿Esto es ilegal? 
 

 

En España nos encontramos con un vacío 
legal. La protección al consumidor en España 
se recoge en la Ley General de Publicidad, y sí 
que está penado hacer publicidad encubierta 
por lo que se recomienda: 
 
• El consumidor (y los receptores de estas 

acciones lo son) debe quedar claramente 
informado de que está ante publicidad. 

 
• También deberá quedar claro quién es el 

anunciante o marca detrás de la acción 
publicitaria, aunque no es preciso que la 
misma se mencione expresamente. 
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3. Qué es un influencer 

“Un influencer es una 
persona que genera 
opinión y tiene un gran 
poder de 
recomendación e 
influencia” 
FORBES 
 
“Please repeat, 
influencers is NOT 
POPULARITY!” 
BRIAN SOLIS 
 

 

Wismichu 

VINERS (YA NO…) 

Trendy Taste 

Juanfran 

Escudero 

YOUTUBERS 

Jorge 

Cremades 

Mónica Anoz 

Dulceida 

INSTAGRAMERS 

O TODO A LA VEZ 

BLOGGERS 

TWITSTARS 



3. Qué es un influencer 

CELEBRITIES                      O NO…             O LLEGAN A SER 

 

Paula Echevarría, 
celebrity & influencer 

Marta Lozano, 
influencer 

El Rubius,  
influencer & celebrity 

personajes, portales… 
 

*Son personas, 
 

*relevantes 2.0. 
*expertos un área concreta 



3. Qué es un influencer 

Influencer Marketing Solution 

*Estatus de la profesión del influencer, MarvelCrowd (2016) 

*Muchos ya son 
profesionales…. 
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4. Por qué influencers 

Influencer Marketing Solution 

8 RAZONES DE PESO… 

#1 Por las audiencias que alcanzan 

#2 Porque es el canal de referencia de los millennials 

#3 Por su capacidad de generar interacción 

#4 Porque cuentan historias y emocionan 

#5 Por su poder de recomendación 

#6 Porque el coste es menor que otros canales 

#7 Porque la eficacia es mayor que otros canales 

#8 Porque puedes medir los resultados 

 



2,1M  
lectores / día 

1M 
oyentes / día 

1,8M  
espect. / día  

8M  
views / vídeo 

0

1

2

3

4

5

6

7

8

9

Marca

El larguero

Sálvame

El Rubius

4. Por qué influencers 

#1 POR LAS AUDIENCIAS QUE ALCANZAN 

Datos EGM (feb – nov 2016), Kantar Media (nov 2016) y Youtube El Rubius (ene 2017)  



4. Por qué influencers 

23.1 M 
Audiencia digital / mes* 

#1 POR LAS AUDIENCIAS QUE ALCANZAN 

*Datos EGM (feb – nov 2016)  



4. Por qué influencers 

#2 PORQUE ES EL CANAL DE REFERENCIA DE LOS MILLENNIALS 

85% de 

internautas sigue a 

influencers en RRSS* 

Time ha incluido a El 

Rubius como ‘Líder 

de la Próxima 

Generación’ 

* Datos Estudio Anual de Redes Sociales, IAB (2016) 

https://www.youtube.com/watch?v=KTdZWF2bDeY
https://www.youtube.com/watch?v=KTdZWF2bDeY
https://www.youtube.com/watch?v=xQ3Nikw-Jbg


4. Por qué influencers 

audiencia 

PUSH 

audiencia 

PULL 

Te interrumpe, te 

impacta, la esquivas… 

Les sigues, comentas, 

das like, compartes… 

#3 POR SU CAPACIDAD DE GENERAR INTERACCIÓN 



4. Por qué influencers 

#3 POR SU CAPACIDAD DE GENERAR INTERACCIÓN 

@Thelmamiguel1 Aparte lo hermosa que eres y 
todo te queda perfecto me imagino que con esas 
plantillas pisarás más fuerte y segura. Me 
gustaría probarlas para mirarme tan linda segura 
y guapa como tu. 
 
@bocachicaswimwear ¿Funcionan? ¡Tienen muy 
buena pinta! 
 
@joanna1947 Seguro que van bien esa firma es 
muy buena 
 
@adrianaboho Son una maravilla! Doy fe! 
 
@lauraredlips Son una maravilla si! Buenas 
noches preciosa 
 
@carmebonettrilla Se ve que van superbién 
Tendré que probarlas que voy mucho con 
tacones Hermosa foto y preciosos shoes  
 
@bio50chic que buena idea 



https://www.instagram.com/p/4PURuOwLOe/ 
 

4. Por qué influencers 

#4 PORQUE CUENTAN HISTORIAS Y EMOCIONAN 

¿Transformar un coche en una máquina del tiempo? Yes! 

https://www.instagram.com/p/4PURuOwLOe/
https://www.instagram.com/p/4PURuOwLOe/
https://www.instagram.com/p/4PURuOwLOe/


4. Por qué influencers 

#5 POR SU PODER DE RECOMENDACIÓN E IMPACTO 

 

Para el 49% los infuencers tienen casi 

la misma influencia que amigos y familia* 

 * Twitter & Annaclet (2016)  



Founder Microsoft 

4. Por qué influencers 

#6 PORQUE EL COSTE ES MENOR QUE OTROS CANALES 

El contenido es el rey pero… 



¡la distribución es la reina! 

Founder Microsoft Buzzfeed 

4. Por qué influencers 

#6 PORQUE EL COSTE ES MENOR QUE OTROS CANALES 



4. Por qué influencers 

#6 PORQUE EL COSTE ES MENOR QUE OTROS CANALES 

1. Crean 2. Distribuyen 

• Ahorro en costes de 
producción 
 

• Contenido que puedes incluir 
en tus propios canales 
 

• Contenido mucho más genuino 
que el creado por la marca 

• Alcanzas a grandes audiencias  
 

• Impactas a targets interesados 
por una temática en concreto 
 

• Impactas a audiencias en 
diferentes canales, países, 
grupos de edad… 

+ 

2X1: COMPRAS EL CONTENIDO (EL REY) Y COMPRAS LA DISTRIBUCIÓN (LA REINA) 



 

60% 
 
 
 

 

Las marcas han descubierto  
su potencial y retorno… 

* Tomoson 

$1  

invertido 

$9.60  

de retorno 

*EMV según eMarketer, 2016 

de los directores de 
Marketing incrementarán su 
presupuesto de campañas de 
Marketing de Influencers 
 

#7 PORQUE LA EFICACIA ES MAYOR QUE OTROS CANALES 

4. Por qué influencers 



56K 668K 
Engagement generado en 
periodo de campaña 
por el IG oficial 

Engagement generado en 
campaña por el IG de los 
influencers 

#7 PORQUE LA EFICACIA ES MAYOR QUE OTROS CANALES 

4. Por qué influencers 



56K 
 

668K 
Engagement generado en 
periodo de campaña 
por el IG oficial 

Engagement generado en 
campaña por el IG de los 
influencers 

4. Por qué influencers 

#7 PORQUE LA EFICACIA ES MAYOR QUE OTROS CANALES 



4. Por qué influencers 

#8 PORQUE PUEDES MEDIR LOS RESULTADOS 

“En el panorama digital actual es 
fundamental contar con una 
agencia que sepa distinguir lo que 
está de moda de lo que la genera. 
En BrandManic hemos encontrado 
un partner fiable que sabe leer y 
crear tendencias”.  
 
El trabajo de esta solución de 
marketing “va más allá ya que los 
contenidos son cool y 
rentables. No crean solo historias, 
sino productos que pueden ser 
medidos con KPIs concretos”* 

* Marketing Directo, 2016 

FRANCESCO BRAMBATI 
Lifestyle Marketing 
Manager de Puma 

https://www.marketingdirecto.com/marketing-general/tendencias/dolar-invertido-influencers-la-marca-obtiene-casi-10-dolares-beneficio
http://es-eu.puma.com/es/en/home


5. Qué es un influencer 

Qué nos lo cuenten ellos… 



5. Qué es un influencer 

Isabel de Lima 

@vidafityactiva 

HEALTHY LIFESTYLE 

http://marvelcrowd.com/media/vidafityactiva.pdf
http://marvelcrowd.com/media/vidafityactiva.pdf


5. Qué es un influencer 

Rafaela  

Martínez-Dueñas 

@frommyglasses 

INSTAGRAMER 

http://marvelcrowd.com/media/frommyglassespresentación.pdf
http://marvelcrowd.com/media/frommyglassespresentación.pdf
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1. Por objetivos 

 

 
 

 

Influencers 

1. Awareness 

Generar conocimiento 

Alcance / Tráfico (CTR) 
Tipo de proyecto 

Objetivos del proyecto 

Indicadores del éxito 

6. Campañas con influencers: algunos casos de éxito 
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6. Campañas con influencers: algunos casos de éxito 
 

2. Por tiempo 

 
 

 

 

On going 

 

 
 

 

Relaciones duraderas y sostenidas en 
el tiempo en base a una estrategia 

- Implica la firma de una 
exclusividad 
 

- Match perfecto entre 
influencer y marca 
 

- Contenidos sostenidos en 
el tiempo 

 

BRAND AMBASSADORS 

 

 
 

 



6. Campañas con influencers: algunos casos de éxito 
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2. Por tiempo 

 
 

 

 

On going 

 

 
 

 



3. Campañas con influencers: algunos casos de éxito 
 

2. Por tiempo 

 
 

 

 

Tactic 

 

 
 

 

Relaciones tácticas y puntuales 
en función de objetivos 
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6. Campañas con influencers: algunos casos de éxito 
 

3. Por el incentivo 

 
 

 

COLABORACIÓN 
 

PR / SAMPLING 
 

PAGO > OBLIGACIÓN DE POSTEAR 

RECOMENDACIÓN SINCERA Y ESPONTÁNEA SIN 
INTERVENCIÓN DE LA MARCA ADVOCATE 

 

 
 

SAMPLING SIN PAGO > 
SIN OBLIGACIÓN DE POSTEAR 
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3. Por el incentivo 

 
 

 

COLABORACIÓN 
 

 



 

3. Por el incentivo 

 
 

 

6. Campañas con influencers: algunos casos de éxito 

PR / SAMPLING 
 

 

* Invitar al evento de presentación 

* Mención en un post 



6. Campañas con influencers: algunos casos de éxito 
 

3. Por el incentivo 

 
 

 

ADVOCATE 
 

 



 
2.887.423 alcance potencial 

155.477 interacciones sociales 

1.500 post engagement rate 

+1.500 asistentes al evento 

2 veces Trending Topic nacional 

 
 

 
 

Conseguimos que unos 

caramelos vuelvan a molar… 

#FiestaMasDulce 5,6€ 
EMV* 

* Datos de Ayzenberg Earned 
Media Value Index 

https://www.youtube.com/watch?v=Q4Kktpl7Vb8&t=1s
https://www.youtube.com/watch?v=Q4Kktpl7Vb8&t=1s
https://www.youtube.com/watch?v=Q4Kktpl7Vb8&t=1s


 
1.382.000 alcance potencial  

23.140 interacciones sociales 

1.051 post engagement rate 

+2.500 clicks a la web 

+300.000 visualizaciones en Vine 

 
 

 
 

Constatamos que ser eco-friendly 

puede ser muy divertido… 

#Car2GoES 5,2€ 
EMV* 

* Datos de Ayzenberg Earned 
Media Value Index 

https://www.youtube.com/watch?v=-tz945Kb-g4&t
https://www.youtube.com/watch?v=-tz945Kb-g4&t
https://www.youtube.com/watch?v=-tz945Kb-g4&t
https://www.instagram.com/p/_11pssQLFZ/


Demostramos que hay destinos  

que no necesitan filtro… 

#FilterNoFilter 
 

769.000 alcance potencial  

191.000 interacciones sociales 

4.770 post engagement rate 

+1.500 views 

+4.000 participantes del concurso 

 
 

 
 

5,9€ 
EMV* 

* Datos de Ayzenberg Earned 
Media Value Index 

SITE 

https://www.youtube.com/watch?v=d1Fn8Oqp7e8
https://www.youtube.com/watch?v=d1Fn8Oqp7e8
https://www.youtube.com/watch?v=d1Fn8Oqp7e8
http://www.filternofilter.com/en/
http://www.filternofilter.com/en/


¡Ronda de preguntas! 
Follow us > @brandmanic @marvelcrowd 

Contact > 

luis@brandmanic.com 

 

mailto:javier@brandmanic.com

