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Felice Limosani Preventi shoes (2010) 



Felice Limosani Florencia 



Seis propuestas para 
el próximo milenio

Italo Calvino 



Adidas Jeremy Scott



Nike 2015



Diesel 2015



Laberinto en espiral Christina Lomer, Benissa



Chanel 2015



Wallpapers Via www.psfk.com

http://www.psfk.com


Bienvenidos a la 
Economía Creativa

Escenarios que emocionan y se 
contagian 



“Las empresas del futuro vivirán de su capacidad 
para generar nuevas ideas y mantener un alto nivel 
de diferenciación; estamos ante un nuevo modelo 
de economía, que se alimenta en buena parte de 
grupos de profesionales con altas aspiraciones, 
que trabajan para generar nuevos escenarios y 
emociones". Das Zukunftsinstitut  



Peter Coy, Business Week, Agosto 2000 

“Las empresas líderes de los próximos años serán aquellas que valoren las 
ideas por encima de todo” 



Tres elementos que han 
jugado un papel clave

Daniel H.Pink 

“Con una nueva mente” 



1. Abundancia Fotografía propia, en Zadig & 
Voltaire



“La paradoja de la prosperidad es que, mientras que el 
nivel de vida ha aumentado constantemente década tras 
década, no ha habido ningún cambio en cuanto a la 
satisfacción personal, familiar y existencial. Es por eso 
por lo que cada vez más gente, a la que la prosperidad ha 
liberado pero no realizado, está resolviendo la paradoja a 
través de la búsqueda de sentido”. Daniel H Pink



Tal Ben-Sharhar

El maestro del curso más popular 
y de impacto de vida de la 
universidad de Harvard, aborda 
el siempre cambiante estado de 
felicidad, ayudando a pavimentar 
el camino hacia la escurridiza 
Torre de Marfil. 



2. Asia La deslocalización



“Tendremos que aprender a hacer lo que los trabajadores 
no puedan hacer igual de bien por mucho menos dinero en 
el extranjero: emplear capacidades de enfoque D como 
establecer relaciones más que ejecutar transacciones, 
abordar nuevos retos en lugar de resolver problemas 
rutinarios y sintetizar una visión global más que analizar 
sus componentes individuales”. Daniel H. Pink 



3. Automatización Mejor, más rápido, más barato



“Reimagina el trabajo” La transformación digital 



“Es una era animada por una forma de pensar diferente y un nuevo enfoque de la 
vida que premia las aptitudes que yo llamo “de concepto elevado” y de “toque 
elevado”. El concepto elevado supone la capacidad de reconocer patrones y 
oportunidades, de crear belleza artística y sentimental, de hilar historias 
satisfactorias y de combinar ideas aparentemente inconexas para convertirlas en 
algo nuevo”. 



Read & Ride Estudiar y pedalear a la vez 



Heineken ¿Hace una cañita en casa? 



Wonders.com Tributo a la gente supernormal




IDEO La innovación nace de dentro 



Malariaspot www.malariaspot.org

http://www.malariaspot.org


Click&Pizza Telefónica & Telepizza 



I. La Economía Creativa Ideas para comprender



 1. El Turboconsumidor 
de Giles Lipovetsky Un usuario informado, exigente y libre



2. Con toda su 
capacidad para generar contenido propio



Change.org ¿Otro mundo es posible?



Cowbird www.cowbird.com

http://www.cowbird.com


Universal love

A collective life story 

!
http://www.youtube.com/watch?
v=uLcSuVGPqzw

http://www.youtube.com/watch?v=uLcSuVGPqzw


3. De la economía del 
poseer a la economía 

compartir 



AIRBNB Via Fast Company



Uber Get a taxi 



BlaBlaCar

¿Hablar con desconocidos? 
¡...Subirse a su coche! 



4. El Renacimiento 2.0 El poder de las NNTT 



5.Las Redes Sociales No es on, no es off, es la vida



“Hemos pasado de la transacción a la relación, del 
producto al servicio, del producto/servicio a la 
experiencia, de la creación a la co-creación, de lo 
individual a lo tribal, del mercado a las redes”. 
Bernard Cova, Beyond Marketing - In praise of 
Societing. 



6.“Genius Loci”   
El talento de los lugares Guatemala, Saul 



7. El deseo de 
autorrealización   Los nuevos “Makers”  



8. La era de las 
personas ¿Eres una de ellas? 



III. La naturaleza de la 
creatividad En busca de la singularidad 



Lebrel

“Móntatelo como sea para hacer lo 
que te gusta. No es fácil. No creo en 
las cosas fáciles. Llámalo como 
quieras. Al final, la vida es trabajo”. 
Fernando Abellanas en 
www.natui.es 

http://www.natui.es


La Conseguidora “Abajo el mito creativo que nos 
hace pensar que cualquier idea 
es buena”



Yosigo “Aita, yo sigo haciéndolo porque me gusta”



Jonathan Harris 
www.cowbird.com

“Serás conocido por lo que 
haces” 

http://www.cowbird.com


Tina Seelig 

“La creatividad no es algo que uno piensa, es algo que uno hace” 



Mitos de la vida creativa “Let it be”



1. Tener muchas ideas no es 
lo mismo que hacerlas 

realidad
La diferencia entre ser imaginativo y ser creativo



2. No sólo es pasión, 
también es talento  

Capacidad, vocación, actitud, oportunidad



3. Los Beatles y el 99% Oda a los que la persiguen



Malcolm Gladwell

“La práctica no es lo que uno hace 
cuando es bueno. Es lo que uno 
hace para volverse bueno”. 



6 Destrezas Daniel H.Pink 



1. Funcionalidad, sí, 
pero también diseño

Ostrich Almohada 
http://bit.ly/1r0rfnZ


http://bit.ly/1r0rfnZ


2. Argumentos, sí, pero 
también narración

Free advice + Coffee / Simon 
Hoegsberg 



3. Enfoque (análisis), sí, 
pero también  sinfonía Paper, by Facebook 



4. Lógica, sí, pero 
también empatía

Ashoka, programa de educación 
en Empatía 



5. Seriedad, sí, pero 
también juego La otra forma de hacer banking



6. Acumulación, sí, pero 
también sentido www.divanpsicologos.com

http://www.divanpsicologos.com


10 ideas

• 1. La Economía Creativa requiere de profesionales con altas aspiraciones, capaces 
de generar proyectos que emocionen y se contagien 


• 2. En el nuevo escenario, la creatividad juega un papel fundamental: es el medio 
para expresar nuestra individualidad y compartirla con los demás. 


• 3. Además de la creatividad, la empatía jugará un papel fundamental en los 
próximos años: se buscan empresas, marcas y personas capaces de practicar una 
escucha activa y generar proyectos compartidos. 


• 4. Las marcas capaces de generar experiencias creativas que involucren y hagan 
partícipes a sus clientes juegan con ventaja. 


• 5. En una era de abundancia material, se buscan productos y servicios que nos 
ayuden a crear significado y construir un relato interesante sobre quiénes somos y 
qué lugar queremos ocupar en el mundo. 




10 ideas

• 6. El viejo orden no va a volver: el futuro pasa por descubrir hoy las reglas del 
nuevo juego y tratar de jugar nuestra mejor partida.


• 7. Contamos con un arma de construcción masiva llamada Internet: conocer su 
potencial y utilizarlo con inteligencia y generosidad es el primer paso para crear algo 
grande. 


• 8. El antídoto de la globalización es el talento local: vivir en un país lleno de 
tradiciones es un tesoro que no deberíamos menospreciar. 


• 9. “Hacemos cosas, y ese ir haciendo nos hace a nosotros”. John Maeda


• 10. Diseño, narración, sinfonía, empatía, juego y sentido, las seis destrezas 
propias de la Economía Creativa.



Por si ayuda a seguir…

A nivel de audiencia ¿Dónde está tú tribu? ¿Qué tipo de conversación te 
gustaría generar con ellos?

A nivel de funcionalidad ¿Qué beneficios ofrece tu producto o servicio? ¿Qué 
problema resuelve? ¿Qué tipo de conexión permite? 

A nivel de emociones ¿Qué te emociona de tu proyecto, producto, servicio? 
¿Qué emociona a los demás? 

A nivel de relato ¿Qué tipo de contenido podría despertar la curiosidad de 
tu audiencia? ¿Qué merece ser contado? 

A nivel de humanidad ¿En qué puntos se manifiesta?¿Cómo puedo comunicarla? 

A nivel de empatía ¿Cómo voy a inspirar confianza en la promesa de marca 
que ofrezco? 

A nivel de detalle ¿Qué detalles diferencia a mi marca, producto o servicio? 

A nivel de diseño ¿Qué fusión hay entre la función, estética, ética y forma de 
mi producto / servicio? 



+1 Búscate una buena tribu http://www.followyourownstar.org/

http://www.followyourownstar.org/


Muchas gracias       @belentorregrosa


