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Estrategia comercial 
para un emprendedor

Esencial para tu negocio
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Contenido

• Estrategia comercial, conceptos

• Diseño de una estrategia comercial para emprender

• Metodologías para desarrollar una correcta estrategia 
comercial

• Medición y control del Plan de acción
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Mitos

“Idea excelente Emprendimiento excelente”

“Es mi idea, si la comparto me la quitan”

“No necesito ayuda, además tampoco tengo pasta”

“Vamos, que es que no tengo competencia”

“Es que esto es lo que me apasiona, seguro irá bien”
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¿Qué es estrategia comercial?

Priorizar 
recursos

Controlar y 
evaluar

Involucrar a 
personas

Definir 
acciones

Rentabilizar

Es la hoja de ruta que le permite al emprendedor colocar productos o 

servicios en los segmentos de mercados correspondientes de 

forma rentable y continuada en el tiempo.
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Emprender
Marca personal

Marca de empresa

Servicios

Fabricación

Autónomo

Sociedad
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¿Cómo les 

gustaría a mis 

clientes que 

fuera mi 

empresa?

¿qué 

necesitan mis 

clientes?

Preguntas claves

¿Qué les estoy 

ofreciendo a mis 

clientes?

¿Cómo se los 

estoy 

ofreciendo?
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4 claves básicas para tomar en cuenta al 
momento de ponerse a trabajar

• Una mirada de largo plazo ¿Qué deberíamos hacer para 
agregar más valor?

• Una propuesta de valor única en relación con la competencia, 
sostenible en el tiempo, y soportada por un modelo de negocio 
diferenciador.

• Mucho Foco, ya que de otra forma corremos el riesgo de 
abarcar en demasía y no hacer nada bien.

• Una ventaja competitiva que nos destaque en el mercado 
donde estamos, o en aquel al cual queremos llegar.
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¿Por qué?: propuesta de valor
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Preguntas

• ¿¿Cómo Emprender y hacer una Estrategia Comercial 
que funcione??

• ¿Cuál es EL MODELO DE NEGOCIO que usarás?.. El 
que te permitirá Vender, Posicionarte y Ganar dinero.

https://milagrosruizbarroeta.com/emprender-con-estrategia-comercial-exitosa/

Veámos el método para saberlo

https://milagrosruizbarroeta.com/emprender-con-estrategia-comercial-exitosa/
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Identificar tu modelo de negocio para emprender con estrategia 

comercial
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¿Cómo te ayuda el Plan Estratégico?
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Definir Buyer persona para emprender con estrategia comercial
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Definir Buyer persona para emprender 
con estrategia comercial

• Puedes tener 3 tipos de buyer persona, y al inicio de tu negocio 
es muy importante identificarlos, aunque en el camino vayas 
afinando el perfil.

• El que Compra / consume tu producto o servicio

• El que Recomienda tu producto o servicio

• y El Influenciador de tu producto o servicio (famosos 
Influencers o micro).
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Definir Buyer persona para emprender 
con estrategia comercial
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Desarrollar Objetivos SMART comerciales
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Objetivos Estratégicos 
comerciales

•S (specific): Concreto y estar convenientemente detallado.
•M (measurable): Medibles para identificar Metas  y su  seguimiento 
•A (achievable): Alcanzable
•R (result-oriented): Orientado a resultados
•T (por time-limited): En tiempo; debe contar con una fecha límite de 
logro definida, para luego revisar su efectivo cumplimiento.

Objetivo No. 2: Desarrollar un nuevo servicio para el Sector Y que nos 
permita incrementar las ventas en 15 % en los próximos 2 años.

Cómo creamos la estrategia 
comercial

https://milagrosruizbarroeta.com/Glosario/objetivo/
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Objetivo comercial a corto 
plazo

Metas periódicas

Tareas 

diarias

Cómo creamos la estrategia 
comercial
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Organizar el DAFO o FODA para la estrategia 
comercial
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DAFO: importancia

Debilidades Fortalezas

Amenazas Oportunidades
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Hacer un análisis CAME para definir tipos de 
estrategias



M
at

er
ia

l d
e 

u
so

 p
ri

va
d

o
. p

ro
h

ib
id

a 
su

 r
ep

ro
d

u
cc

ió
n

 o
 v

en
ta

Estrategias

•Corregir las Debilidades: Hacer que desaparezcan las debilidades.

•Afrontar las Amenazas: Evitar que las amenazas se conviertan en debilidades.

•Mantener las Fortalezas: Tomar medidas para evitar perder nuestras fortalezas

•Explotar las Oportunidades: Crear estrategias y planificar acciones para 
convertir las oportunidades en futuras fortalezas.

https://milagrosruizbarroeta.com/wp-content/uploads/2019/04/matriz-came.jpg
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Estrategias

Corregir

Mantener

ExplotarAfrontar

DECISIONES de acuerdo al tipo de negocio
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Estrategia : vender más

Marketing 
mix

Producto

Precio

Plaza (Dist)

Promoción

Personas

Procesos

Evidencia 
Física 

(Physical)

Producti
vidad
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el por qué

¡Gracias!

info@milagrosruizbarroeta.com

Recuerda: el objetivo es hacer 
negocio con aquellos que creen lo 
que uno cree.


